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ASAMBLEA LEGISLATIVA PLURINACIONAL 0{
CAMARA DE DIPUTADOS L
La Paz, 9 de abril de 2026
CITE: MLRV-N° 035/2026

Sefior:

Roberto Julio Castro Salazar

PRESIDENTE DE LA CAMARA DE DIPUTADOS
ASAMBLEA LEGISLATIVA PLURINACIONAL DE BOLIVIA
Presente. -

REF.: PRESENTACION DE PROYECTO DE LEY

Sefior Presidente:

En aplicacion del paragrafo I, numeral 2 del articulo 162 y numeral 1 del articulo 163 de la
Constitucion Politica del Estado y el artlculo 117 del reglamento de la Camara de Diputados,
remito a Usted el Proyecto de Ley “PROYECTO DE LEY NACIONAL DE
ECONOMIA CREATIVA”, por 10 que sohclto que en cumphrmento del numeral 3

para el tratamiento leglsﬂatlvo del mismo.
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ASAMBLEA LEGISLATIVA PLURINACIONAL
CAMARA DE DIPUTADOS

EXPOSICION DE MOTIVOS

PROYECTO DE LEY NACIONAL DE ECONOMIA CREATIVA

I. ANTECEDENTES Y JUSTIFICACION TECNICA
L.1. Contexto y Evolucion Economica

El Estado Plurinacional de Bolivia se encuentra ante el desafio de diversificar su matriz
productiva. Histéricamente, la economianacional ha dependido de la exportacion de materias
primas; sin embargo, el siglo XXI ha consolidado a la Economia Creativa (o Economia del
Conocimiento) como un sector que aporta significativamente al Producto Interno Bruto (PIB)
global, con tasas de crecimiento superiores a la industria tradicional.

La creatividad, el patrimonio cultural y la innovacion tecnologlca son recursos inagotables.
Bolivia cuenta con un capital humano excepcional, pero su potencial se ve limitado por la
falta de un ecosistema que conecte el talento con el mercado formal. Este proyecto no nace
de una aspiracion abstracta, sino de la necesidad de formalizar, proteger y potenciar una
industria que ya existe en la practica pero que carece de amparo legal.

1.2. Diagnéstico del Sector y Problematica

Actualmente, el sector creativo bojmano enfrenta tres ba eras cr1t1cas que esta ley pretende
derribar: ;

1. Inexistencia de un Marco Instltucmnal Especnfico' No existe una entidad que
articule a los actores creativos con las politicas de desarrollo econémico.

2. Desproteccion de la Propiedad Intelectual: La falta de mecanismos agiles para la
gestion de derechos de autor impide que los creadores moneticen sus obras de manera
justa y segura.

3. Brecha de Financiamiento: Al ser una economia basada en activos intangibles, los
creativos encuentran dificultades para acceder al sistema financiero tradicional, que
suele exigir garantias fisicas.

II. FUNDAMENTACION JURIDICA (MARCO CONSTITUCIONAL)

CAMARA [)I— D]l UTADOS-

{QUE DIOS ILUMINE NUESTROS PASOS Y QUE EL PUEBLO JUZGUE NUESTRO TRABAJO!

Plaza Murille - Calle Colén, esquina Comercio. www.diputados.bo - Telf: +591 (2) 2 184600

20



£
3

-

ASAMBLEA LI:‘GISLATIVA PLURINACIONAL
CAMARA DE DIPUTADOS

En estricto cumplimiento del principio de supremacia constitucional establecido en el
Articulo 410 de la Constitucion Politica del Estado (CPE), el presente proyecto se
fundamenta en los siguientes preceptos:

Art. 9, Num. 4 y 5: Establece como fines y funciones del Estado el garantizar el
cumplimiento de los principios, valores, derechos y deberes, asi como garantizar el
acceso de las personas a la educacién, a la salud y al trabajo. La Economia Creativa
es una via directa para garantizar ¢l derecho al trabajo digno en el sector cultural y
tecnologico.

Art. 103, Paragrafos 1y II: Determina que el Estado garantizara el desarrollo de Ia
ciencia y la investigacién cientifica, técnica y tecnolégica en beneficio del interés
general, El fomento a las mdustrlas creativas digitales, el software y el disefio son
aplicaciones précticas de<ste'ir melnlk Qt%}tonsutucfonal

Art. 306, Paragrafo L: 1\;1“{’6& 1(5‘%;3;:9:" 1c‘6‘ boliviano gfs»»plural y estd orientado a
mejorar la cahda&«ﬁde ida, Esta,:le‘ _octalece l’g economla plural al integrar a
emprendunxen 08 p?vadosﬁ} g&oﬁé‘ratm y ggafn aciones co\paunltanas dentro de una
cadena de'valor c;%reaihva LY i SR & j A "
Art. 311, Pfgagrafoﬁ Qumé EStablece el Estado debe dirigir la economia y
la plamﬁcacmnf’éstra'ieglca{{.édeclaramon;*dyéla ECOI‘IOI&}_@ %reativa como sector
estratégico perrgute éuna g)la‘iga}?ﬁcyc onsa I%‘trg@ %lazo qu n0\3 dependa de ciclos
coyunturales; g ”égg

Art, 316, Num? 7.;Es un01on~'de1 Est g}feﬁ p;;omoveg la mdustrlallzamon de los
recursos natl rales En eigkcaio msespromuev'e o "1ndustr1a112ac1on del talento",
transformando 1deas enl:blene
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III. ANALISIS DMA@S RUQTURAA) “PRQX’]’E O DE LEY

& Y g iﬁ“"*@\ﬂ\
Siguiendo la técnica leglslatlva\\ebproyecto se‘gstructura déla SIgu1ente manera:

Capitulos I y II (Disposiciones y Definiciones): Establecen la base conceptual. Es
fundamental definir la "Economia Creativa" para evitar ambigtiedades juridicas y
asegurar que sectores como el desarrollo ‘de videojuegos, la arquitectura, la
gastronomia y las artes escénicas queden plenamente protegidos.

Capitulo III (Gobernanza y Sistema Nacional): Se crea una estructura de
coordinacién denominada Sistema Nacional de Economia Creativa. Bajo el
principio de eficiencia, este sistema no genera burocracia innecesaria, sino que
articula los ministerios de Economia, Culturas y Educacién con los gobiernos
auténomos, respetando la Ley N° 031 (Ley Marco de Autonomias).
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e Capitulo IV (Fomento e Incentivos): Se establecen los mecanismos de fomento que
transitan del subsidio a la inversion productiva. Se prioriza la creacion de "Distritos
Creativos" para dinamizar zonas urbanas y rurales deprimidas.

e Capitulo V (Informacioén y Estadistica): Se instruye la creacion de la Cuenta
Satélite. Juridicamente, esto permite al Estado medir el retorno de inversion de las
politicas publicas y ajustar la planificacion estratégica en base a datos reales.

IV. IMPACTO SOCIAL, ECONOMICO Y TERRITORIAL

1. Generacion de Empleo Joven: Las industrias creativas son el principal empleador
de jovenes de entre 18 y 35 afios, permitiendo frenar la fuga de cerebros.

2. Soberania Cultural y Tecnolégica: Al fortalecer la produccion nacional, el Estado
reduce la dependencia de contenidos y software extranjeros, proyectando la identidad
boliviana al mundo.

3. Desarrollo Local: Al facultar a los Gobiernos Auténomos Municipales para crear
sus propios consejos y polos creativos, se garantiza que la ley tenga un impacto real
en las regiones, respetando sus vocaciones productivas locales.

V. CONCLUSION

Por lo expuesto, el presente Proyecto de Ley Nacional de Economia Creativa constituye una
herramienta juridica de vanguardia, necesaria para adecuar el marco normativo nacional a las
exigencias del desarrollo global contemporaneo. Representa un compromiso del Estado con
la innovacidn, la proteccion del talento boliviano y la construccmn de una economia sélida,
diversificada y soberana.

¢ién Politica del Estado, se
la Asamblea Legislativa

eridas por la Constit
Ley -a consideraciéon de

En cumplimiento de las facultades co
somete el presente Proyecto dg
Plurinacional.
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PROYECTO DE LEY

Por tanto la Asamblea Legislativa Plurinacional ha sancionado la siguiente ley:

LA ASAMBLEA LEGISLATIVA PLURINACIONAL,

DECRETA:

PROYECTO DE LEY NACIONAL DE ECONOMIA
CREATIVA

CAPITULO I
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1. (OBJETO)

La presente Ley tiene por objeto establecer el marco normativo e institucional para la
promocién, fomento, desarrollo y sostenibilidad de la Economia Creativa en el Estado
Plurinacional de Bolivia, mediante la articulacion de politicas publicas orientadas a fortalecer
los procesos de creacion, produccion, circulacién, comercializacion y aprovechamiento
economico de bienes, servicios y contenidos creativos, contribuyendo al desarrollo
productivo, cultural y territorial del pais, garantizando un entorno habilitante basado en la
libertad de iniciativa creativa, la seguridad juridica y la igualdad de condiciones para los
actores del sector, evitando distorsiones innecesarias en el funcionamiento del mercado
creativo.

Articulo 2. (AMBITO DE APLICACION)

. La presente Ley es de aplicacion en todo el territorio del Estado Plurinacional de Bolivia y
alcanza a las entidades del nivel central del Estado, a las entidades territoriales autonomas, a
las universidades publicas y a las demas entidades publicas, en el marco de sus competencias.

-CAMARA'I})’E Z[?;PUTADOS-
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II. Son también sujetos comprendidos en el ambito de aplicacion de la presente Ley las
' personas naturales y juridicas, organizaciones, colectivos, asociaciones, emprendimientos y
unidades productivas que desarrollen actividades vinculadas a la Economia Creativa,
conforme a lo establecido en la presente Ley y su reglamentacion.

IIL. La aplicacién de la presente Ley no implicard la creacion de autorizaciones especiales
ni requisitos adicionales para el ejercicio de actividades creativas, mds alld de los previstos
en la normativa vigente, garantizando la libre iniciativa en el sector.

Articulo 3. (INTERES NACIONAL)
L. Se declara de interés nacional v prlorldad estrateglca el desarrollo de la Economfa Creativa,
en tanto contribuye a la dlver51ﬁeaclon productlva, la generacion de empleo, el
fortalecimiento de la identidad chtural ‘la‘lnnovacm%m que esta declaratoria implique la
creacién automatica de Auevas'eitid blicast o7

i ¥
II. Bl Estado, en sus.distintos mveles‘-xpro 10
de la Economia Cgfatlva _&orﬁentande Tai co ord
actores del ecosistéina creat vo asi coﬁo Ia a“r;“cul 101
y, cuando correspoﬁc?ﬁf; lakcd oeper;%ﬁ op Yinternac 'onal& pfog“ffti‘rando un entorno estable,
previsible y favorable pam I desarrol?f de mzcz;} : y‘r uctivas

' r%‘glg ones ?gdecuadas para el desarrollo

én;i’ﬁs_ti ucional}y/la ﬁggrtlclpacmn de los
L1t

acmg,eon e ﬁseot?prwado, la academia

i aS creatlv

Articulo 4. (ECO .MBAC A
I. A los efectos de}la presente ey, e enm ‘ :
actividades que tienen como base@a%{creatmdad, e] fcﬁgm'pmmlegnto el }alento y la identidad
cultural, y que generaéﬁ valo’g eoonibmico ¥7C lf’ﬁ’ﬁal %@edlante procesos de creacion,
produccion, circulacih, y apr%vechamwnto de b1enes,ig§¢g&y1c1os ycontenidos, tangibles o
intangibles. - ““‘* ““‘fﬁ 3 ;»:v- e
I1, Las actividades comprendldasé;(l?‘é’E@ Al E‘“ﬁg&s scéptibles de proteccion por
reglmenes de propiedad ifitelectifal u otfo r:;e"éamsmo “de re%onommlento de autoria y
origen, conforme a la normativa v1gente, constituyendo los activos intangibles un
componente central para la generacién de valor econdmico sostenible y la consolidacion
de mercados creativos compelitivos.

[IL. La Economia Creativa comprende, entre otras, actividades culturales y creativas, artes,
patrimonio y saberes, disefo, moda, arquitectura, artes escénicas, musica, audiovisual,
editorial, contenidos digitales, nuevas tecnelogias aplicadas a la creacién, gastronomia
identitaria y turismo creativo, de acuerdo con la clasificacién que establezca la
reglamentacion, sin que la presente enumeracion tenga cardcter limitativo o excluyente, en
atencion a la evolucién dindmica de las actividades creativas y tecnoldgicas.

Articulo 5. (PRINCIPIOS RECTORES)
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La interpretacion y aplicacion de la presente Ley se rige por los siguientes principios:
a) Diversidad cultural, reconociendo la pluralidad de expresiones culturales, identidades y
saberes presentes en el pais.
b) Enfoque territorial, promoviendo el desarrollo de ecosistemas creativos locales y el
aprovechamiento de las potencialidades propias de cada region,
¢) Articulacion intersectorial, asegurando la coordinacién entre las politicas vinculadas a
cultura, desarrollo productivo, turismo, educacion, innovacién y otros dmbitos relacionados.
d) Participacién y corresponsabilidad, fomentando la intervenciéon de los actores del
ecosistema creativo en la formulacién e implementacion de politicas piiblicas.
¢) Sostenibilidad, orientando las acciones de la Economia Creativa hacia modelos
econdmica y socialmente viables en el tiempo.
f) Proteccién de la autoria y la propiédad intelectual, resguardando los derechos de los
creadores y promoviendo el uso‘hcm’regponsab M?Iaos contenidos creativos.

g) Acceso productivo a OB?rtu:{ldadei orlgntado a ampllar la participacion en la Economia
Creativa mediante condlmones realeSparasél desarrolloft'ie capamdades la generacién de
ingresos y la consolldaclon?de actxmadessproductlvaﬁ’{w f g /

i L, .
h) Innovacién, promo llengg n‘uevas) formas qe&cr Acion, prod?cxén y circulacién, en
coherencia con los a?g?ances tecnologlcos NN »;ﬁi’% ’,«t’”é’}

P Y

i) Transparencia, espec:1a1mente enyg lgf- gestlon dé&»rse‘&ursos pﬁbhg‘?s en la evaluacién de
resultados. g{? 03 Q‘:}f’ ‘h}‘i\ } % ?}

j) Libertad de tmc;atwa creativa y ne},m'al a’gﬁ” ciamfpetltlva garanttzando igualdad de
condiciones para 'los \‘acto es del Sector y@f’evztagndo Historsiones \innecesarias en el
funcionamiento delimercady cre'itivo: j NS J

k) Seguridad juridica ysﬁuregmbthdad n%rmattva,g ortenttf_das a brindar estabilidad a los

o
emprendimientos, contrato%ett%rstanes nvmculadasma«laiEconomm Creativa.

DEL SISTEMA NACIONAL DE ECONOMIA CREATIVA

Articulo 6. (SISTEMA NACIONAL DE ECONOMIA CREATIVA)

Se crea el Sistema Nacional de Economia Creativa, como el conjunto articulado de politicas,
normas, instituciones, instancias de coordinacién y mecanismos de gestidén destinados a
planificar, promover, desarrollar y fortalecer la Economia Creativa en el Estado Plurinacional
de Bolivia, en el marco de lo establecido por la presente Ley, bajo criterios de eficiencia
institucional, coordinacion efectiva y simplificacién administrativa, evitando duplicidades
Y garantizando un funcionamiento dgil y no burocrdtico.

«CAMARA DEDI D:rumnos-
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Articulo 7. (OBJETIVOS DEL SISTEMA)

El Sistema Nacional de Economia Creativa tiene como objetivos:

a) Articular de manera efectiva las acciones del nivel central del Estado y de las entidades
territoriales auténomas en materia de Economia Creativa.

b) Impulsar el desarrollo sostenible de los sectores creativos como parte del proceso de
diversificacién productiva del pafs.

¢) Contribuir a la generacién de empleo, ingresos y valor agregado a partir de actividades
creativas.

d) Promover la innovaciodn, la circulacién y la comercializacion de bienes, servicios y
contenidos creativos en mercados nacionales e internacionales, facilitando su insercién
competitiva y el acceso efectivo a oportunidades de mercado.

¢) Establecer condiciones mstxtumonai} & estab]es qué'@permltan el desarrollo y consolidacion

del ecosistema creativo. 0 "‘w ;;3@“9“'

£y Promover la ehmma%ion d’e\bart:}eras adm ﬂmistratwas ¥y n;rmattvas que limiten el
desarrollo del empren dtmtento creattvg‘igaranttzando‘{un entorno favorable y previsible

para su crec:mtento. Jl\ f B Zf"’?i'ﬁ Ll éwr’ .
NN it Al g T
Articulo 8. (ENF(%)QUE?INTERSE RIA]Z) g

L. El Sistema Nacmnaﬁ déiEconomla‘Creat{va se 1mplcrr“1entara bajo,.un eqfoque intersectorial,
mtegrando pohtlcas pub 1cas?v1nculada%§}ulturawdcsarrollo productlv turismo, educacion,
ciencia y tecnologlai innovacion] ¢ mercw“‘exz’erlor desarrol 0 tefritorial y otros dmbitos
relacionados. % % L ?

W “a

I1. Las entidades pablicas competentes debgran coordmar planes , pfogramas y acciones en el

e Y

i v !
marco del Sistema, ev1tandogsgzperpos‘:§10nes promowen;io la ,complementariedad en la
intervencion estatal y asg_gura(gdoa,una gestton efi iciente. queiget}uzca cargas administrativas

%
innecesarias para los act’ores“delfsector creativo. \,“?”m? e "&

& *J"“?{Hh"r’/‘i ‘\‘f"\'\ ;\,\
Articulo 9. (ARTICUL‘ﬁCION MﬁLTINIVEL)
L El Sistema Nacional de Economia Creativa se estructura sobre la base de la coordinacién
entre el nivel central del Estado y los gobiernos auténomos departamentales y municipales,
en el marco de sus competencias, respetando los principios de autonomia y subsidiariedad
en la gestion de las politicas vinculadas a la Economia Creativa.
II. La articulacién multinivel estara orientada, entre otros aspectos, a:
a) Reconocer las particularidades culturales, productivas y territoriales de cada region.
b) Promover el desarrollo de ecosistemas creativos locales.
¢) Facilitar la implementacién de politicas, programas y proyectos en el territorio,
priorizando mecanismos dgiles y adaptados a las dindmicas econdmicas y creativas de cada
dmbito territorial.

BATANANOAa AN
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Articulo 10. (COMPONENTES DEL SISTEMA)

El Sistema Nacional de Economia Creativa estara conformado, al menos, por los siguientes
componentes:

a) El Consejo Nacional de Economia Creativa.

b) Los Consejos Departamentales de Economia Creativa.

¢) Los Consejos Municipales de Economia Creativa.

d) La Secretaria Técnica del Sistema Nacional de Economia Creativa.

e) Los planes, programas, instrumentos de financiamiento y mecanismos de informacién
vinculados a la Economia Creativa.

La organizacion y funcionamiento de estos componentes deberd regirse por criterios de
eficiencia institucional, coordinacion efectiva v racionalidad administrativa, evitando la
generacion de estructuras mnecesanas o duphcac;on de funciones.

N
Wy \&APIIULotm e

&

S f‘ ¥ :fm*?.?, B' i
DE LA GOB;} RNA {fof ;EY INSTITU@‘]JONALIDAD
b fh't f ety

p T

Articulo 11. (CONS IJ ¢) NKG%NAL DE‘ECJ’JONOMIA CREATIVA)

Se crea el COI‘ISB_[O Nac:onal deFEconomla Creatlva como instincia permanente de

5] e i 1 {23,

coordinacidn, articiilacion § or1entac1onﬁestrateg1ca Jel| Sistéma Négional de Economia

Creativa, con alcance a mvea nacional. [Za—, ?‘i%‘
At K I WA

Articulo 12. (NATURALEZ g&FUNCI@NES) )

I. El Consejo NaclonaladgﬁEcgn‘bmlﬂg.;“@reatlva eSFﬁna mstanma dé caracter interinstitucional

y multisectorial,. sin personahdad*jurldlca propla,aque actﬁﬁ como{espamo de articulacion

entre el Estado y los actores del*’“éwcofs\l(stema creatlvo \y)\\ :

II. Son funciones del Consejo Nacional: L{é R “ RN

a) Proponer lineamientos estratégicos para eLl desarrollo de la Economia Creativa.

b) Emitir criterios y recomendaciones técnicas para la formulacién, implementacion y

actualizacion de politicas pablicas vinculadas a la Economia Creativa.

¢) Promover la coordinacién entre las entidades pablicas y los distintos actores del ecosistema

creativo.

d) Acompaiiar la implementacion del Sistema Nacional de Economia Creativa.

e) Contribuir a la continuidad y coherencia de las politicas publicas en el tiempo.

f

Articulo 13. (COMPOSICION)

I. El Consejo Nacional de Economia Creativa estara conformado por representantes de:

oot wvi»
infiyae, ]
i
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a) Las instancias del nivel central del Estado con competencia en materia de cultura,
desarrollo productivo, turismo, educacién, innovacién y 4reas afines.

b) Los gobiernos auténomos departamentales.

¢) Los gobiernos auténomos municipales.

d) El sector creativo y cultural, a través de organizaciones, asociaciones o plataformas
representativas.

¢) La academia y centros de formacioén vinculados a la Economia Creativa.

f) El sector privado relacionado con actividades creativas.

II. La composicion, los mecanismos de designacion y el funcionamiento del Consejo seran
establecidos mediante reglamentacidon, considerando criterios de idoneidad,
representatividad y equilibrio institucional, priorizando perfiles técnicos y experiencia
comprobada en el dmbifto creatlvo y product:va,’i y evitando la sobrerrepresentacion
sectorial o la politizacion de sus funczbnes. }‘{[

; AN ’ENT ALES DE ECONOMIA
CREATIVA) .___ wa! \x}j E P b S W
&j i M; i It
I. Los gobiernos autogg ! os{;fdgpartg\rgepjcg}ps‘ dr confor{}glf‘gr Conse;los Departamentales
de Economia Creatl\{a ?omdf mstanﬁclas\de artlculacmn terrltorlal el iSistema Nacional de
Economia Creativa. gg i { g\/ % ;
II. Los Consejos Departamentale tendranf entre‘otras'f lasisiguientes filnciones:
gt PR3 'y i

a) Coordinar politicds y{acmones de Ec‘onomla “Creativa 1l el amb1t0 departamental
b) Articular a los gobiernos mumc1pale’s ya Ios az?toresgqgeatlv?s dél tertitorio.
¢) Impulsar iniciativas y" royectos‘\estrateglcos de a]cance»reglonal H

k&\f‘i 5:-\1 ;..‘(“‘ f ‘QY};“ E

Articulo 15. (CONSEJ OSBMUNICIPALES DE;E@ONOMIA CREATIVA)

I. Los gobiernos auténdmog ‘&mumclpalesg 6dran %conformar C%"hsejos Municipales de
Tine

Wm

¥
Economia Creativa, en €l marco\defﬁus co té“t}zlas )\F’a%flé"na mativa vigente.
II. Los Consejos Municipa es te;faran comolfinglidad fortalecer &l desarrollo de ecosistemas
creativos locales, promoviendo la participacion de actores piblicos y privados, asi como la

implementacién de politicas y proyectos en el territorio.

Articulo 16. (SECRETARIA TECNICA)

L. El Sistema Nacional de Economia Creativa contara con una Secretaria Técnica, encargada
de brindar soporte técnico, seguimiento y coordinacion operativa a las instancias del Sistema.
I1. La Secretaria Técnica actuara con criterios de continuidad institucional, profesionalidad y
especializacion, y sus funciones especfficas seran definidas mediante reglamentacion.
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III. La Secretaria Técnica podrad articular acciones con organismos de cooperacion
internacional, entidades académicas y otros actores estratégicos, conforme a la normativa
vigente.

Articulo 17. (PARTICIPACION DEL ECOSISTEMA CREATIVO)

I. El Sistema Nacional de Economia Creativa promovera la participacion de los actores del
ecosistema creativo en los procesos de formulacién, implementacién y evaluacién de
politicas publicas.

II. La participacién se realizard a través de mecanismos institucionales y reglamentados,
orientados a fortalecer el didlogo permanente y la corresponsabilidad entre e! Estado y €l
sector creativo.

ﬂ; ~‘-‘-

'us_‘

iy \\ iy

DE LOS SECTORE "‘*‘xY&A&NIBITOSg!)E E}A ECONOMIA

@RT IV%%V« e L
N Ny
Articulo 18. (SECT@RES DE }ngfECONOMIA CREA aiVﬂ )
I. A los efectos de léi’presente Ley, s%onggeran sectores de la Economla Creativa aquellos
que tienen como bgse principal fla cr[eﬁ?mdad“ el ?OI‘IOG‘lmIe to, ! Ja ‘dentidad cultural, la
innovacidn y el talento umaﬁno, jque generafr%bvalor eco’nomlco y cultural mediante procesos
de creacidn, producélon, mrculacmgg\y comerc:lallzacron

W v
1L Los sectores de la %congmla Creat1ga no; constltuygnuuna elasificacion cerrada. Su alcance
podra actualizarse conforme‘i}a 2113 i de:

FAR

| g4lasy, practlcas creativas, los cambios
i St o by hE

tecnologicos y las dmamlcasmproduCtlvas ,«deB -acuerdo-"con™lo que establezca la

reglamentacion. & *‘”/w _ % g %5\} :
/ & .:] ‘:}L}g 6@
Articulo 19. (INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS)

Se consideran industrias culturales y creativas aquellas actividades organizadas que
producen, distribuyen y comercializan bienes y servicios de contenido cultural o creativo,
protegibles por derechos de autor u otros mecanismos de reconocimiento, incluyendo, entre
otras, las artes visualés, las artes escénicas, la musica, el sector editorial, el audiovisual y
otros contenidos culturales afines.

Articulo 20. (ARTES, PATRIMONIO Y SABERES)

I. Forman parte de la Economia Creativa las actividades vinculadas a las artes, al patrimonio
cultural material e inmaterial y a los saberes tradicionales, en tanto generen valor econdmico,
transmision de conocimiento, identidad cultural y desarrollo territorial.

JCAMARA. DE DH’UTADOS
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II. El Estado promoverd la puesta en valor y el aprovechamiento sostenible de estas
actividades, respetando su origen, contexto y formas propias de produccion.

Articulo 21. (DISENO, MODA Y ARQUITECTURA)

Se incluyen dentro de la Economia Creativa las actividades relacionadas con el disefio en sus
diversas expresiones, la moda y la arquitectura, cuando incorporen procesos creativos,
innovacion, valor agregado e identidad cultural, y generen bienes o servicios con proyeccion
productiva y comercial, con capacidad de insercién en mercados nacionales e
internacionales y sustentados en la gestion estratégica de activos intangibles.

_Artlculo 22, (AUDIOVISUAL ngSICA Y ARTES ESCENICAS)

eno‘ aﬁue los' desarrollados mediante

DIGITAL) j f% -‘3; ¥ qh
1. Forman parte de la%Ecahomla Cf:eatl,va las act1v1dades baﬁsadas ené«ia eacion y explotacion
de contenidos dlglt}ales pIataformasw et vs an,lmacmx% v1d‘eomegé s, software creativo,
experiencias inmersivas y otras e§pr651ones | rfadas del dso fe %ecnologlas digitales
aplicadas a la creacifn. : S N § f

I1. El Estado promoi'vera a innovagit n te@bno oglcgg en }fé.rgbt 0 creatpl;vo resguardando los
derechos de autor, la¥ opledzﬁzkn 5] ectual y,,, lazso te el dad econdmica de las actividades
y de quienes las de rrollanss favi ﬁ‘r c:éndo,candi ng e ézrm:tan su insercion

) L
competitiva en enfornos dlgttalesyy“mer%o “ngcgonalesv l ternqc:onales
/ J #.wzi y

Articulo 24. (GASTRONOMIA IDEﬁ'F" TARIA Y TURISMO CREATIVO)

I. Se reconoce a la gastronomia identitaria como parte de la Economia Creativa, en tanto
expresion cultural vinculada al territorio, los saberes, los productos locales y la innovacion
culinaria.

I1. El turismo creativo comprende aquellas actividades turisticas que incorporan experiencias
culturales y creativas, generando valor econémico y fortaleciendo la identidad local.

III. Ambas actividades serdn promovidas como motores de desarrollo territorial, en
articulacién con las politicas de cultura, turismo y desarrollo productivo, propiciandoe su
sostenibilidad econdmica y su proyeccién competitiva en mercados nacionales e
internacionales.

DE L)
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Articulo 25. (OTRAS ACTIVIDADES CREATIVAS)

Podrén ser reconocidas como parte de la Economia Creativa otras actividades que, por su
naturaleza creativa, cultural o innovadora, cumplan con los criterios establecidos en la
presente Ley, conforme a los mecanismos que defina la reglamentacion.

CAPITULO V

DEL FOMENTO, DESARROLLO Y SOSTENIBILIDAD DE
LA ECONOMIA CREATIVA

Articulo 26. (POLITICAS DE &WENTO} i -

El Estado, en sus distintos nlveles“‘xxﬁplei -nt§r ' PO tleas de fomento ala Economia Creativa
orientadas a fortalecer Io&p}'oce 0s d,cgg e 01rc913c10n y comercializacion
de bienes, servicios.y contenido! Jereativos: 'ando,isu s nibilidad ‘econémica y su
aporte al desarQlloE T f%%”‘c iv ?’;y%?e’} ;:; asegur ﬁﬁcﬁfenos de eficiencia,
transparencia y eval%gén?penddtc& @%ultad itin o’aﬂg;igci&ﬁes discrecionales
y promoviendo la autonomm onom:ca 1 progresiy xféﬁ;osmc oresidel sector credtivo.
Articulo 27. (FORMACION“C*APACITACI@ LE INN.V% CION)

L. Las politicas de E?%onomlg Cre%ltxvai‘g '\'Egan progr%mas de forrpacmn y capacitacién
técnica, artistica, empresanal y tecnolo i ca, orlentados a fortalecer capac1dades creativas, de
gestion e 1nn0vac1o co% r tmeneam proa'uctz v y"’vmculacm efecttv con las dindmicas
del mercado creatwo 4% \ & },mf i 4 / Z" 20

II. Estas acciones podran &g rrollar egenr artlculac;;w n e un ver idades, instituciones
educativas, centros de Q)rmacm%mtecmc@,%espacms de;mnovaclo otros actores publicos o
privados vinculados al“séctot: ereatlvof‘fmoni%mdo ‘mecanis s"”f btertos, transparentes y
evaluables en funcion de resu[taafos“‘e lmgacto en@l des%%producttvo del sector.
Articulo 28. (EMPRENDI’MIENTOS“@Y UNIDADES PRODUCTIVAS
CREATIVAS)

I. El Estado promovera el desarrollo y fortalecimiento de emprendimientos y unidades
productivas vinculadas a la Economia Creativa, con especial atencion a las micro, pequefias
y medianas iniciativas, facilitando su formalizacion, crecimiento y acceso a oportunidades
en condiciones de igualdad y seguridad juridica.

1, Las acciones de fomento podrén incluir asistencia técnica, acceso a servicios de desarrollo
empresarial, fortalecimiento orgamzatlvo y acompafiamiento para Ja insercion y permanencia
en mercados, asf come la identificacion y reduccion de barreras administrativas que
limiten su desarrollo competitivo y sostenible.

{QUE DIOS ILUMINE NUESTROS PASOS Y QUE'EL PUEBLO JUZGUENUESTRO TRABAJOL

Plaza.Murillo - Calle Coldh, esquina Comercio. Www.diputados.bo - Telf:+591(2).2 184600



Ty

‘.,_-/'

ASAMBLEA LEGISLATIVA PLURINACIONAL
CAMARA DE DIPUTADOS

Articulo 29. (MERCADOS, FERIAS, FESTIVALES Y CIRCUITOS
CREATIVOS)

I. Se promovera la creacién y fortalecimiento de mercados, ferias, festwales, circuitos y otras
plataformas de circulacién y comercializacion de- bienes y servicios creativos, como
mecanismos de dinamizacién econdémica y visibilizaciéon del sector, orientados a su
sostenibilidad economica y a la ampliacion del acceso a mercados nacionales e
internacionales.

II. Estas iniciativas podrian desarrollarse de manera articulada entre los gobiernos
subnacionales, el sector privado, las organizaciones del sector creativo y otros actores
estratégicos, priorizando modelos de gestion eficientes, profesionalizados y orientados a
resultados.

},
Articulo 30. (DISTRITOS\ P.EL.S‘”X fI‘ EJBR;TO”RIOS CREATIVOS)

I. El Estado promovera la 1dent{ﬂ$aclo“ﬁ“~&‘consohd§a ion 3 desal;rollo de distritos, polos y
territorios creativos \como?;eggac oS - acio )g_{ﬁgoduct’ iva, jnnovacién, identidad

: i R Yl gk (B
cultural y desarmpllo-- *ecg omtico ’ l-o,e ﬁ opiciando, Mf}g‘;lna't?;‘:ggmzs ayorables para la
dide. 1o

R .
inversion, la formaltzagzomy{’fa‘%g gt%vtdad ‘¢reativas en dichos
espacios. i

II. Los gobiernos su‘bni@lonales ;?g%réfnfestablece mstrujnent%s de plamficacwn y gestion

2
especlﬁcos para el%éie arrollo de egs{gswésgacms- r%o dé 18 normativa vigente,
d casa productivas del sector

o

.14

coitgg;entes

s e Nttt
I. Las polmcas de fomento ax]a@Economm Creatlvqurmmzaracn modelos de gestion orientados
a la generacién de mgr%dsos,;balornagregaﬁoﬁy’cfénﬁ“ﬁ%déd’deﬁlaﬁactlwdades en el tiempo,
promoviendo la autonommf gonomtca p?ﬁgi{Stva deﬁ‘lgsiae‘to&?‘es del sector creativo.
II. Se promovera la d1vers1ﬁca010n de fuenfes! de ﬁnan01am1ento la articulacién piblico-
privada y el acceso a mercados como elementos centrales para la sostenibilidad del sector
creativo, priorizando esquemas eficientes, evaluables y orientados a resultados

verificables.

Articulo 32. (ARTICULACION CON OTRAS POLITICAS PUBLICAS)

Las acciones de fomento y desarrollo de la Economia Creativa se articularin con las politicas
de desarrollo productivo, empleo, turismo, innovacién, educacién y comercio exterior, a fin
de maximizar su impacto econdémico y territorial.

CAPITULO VI

RA-DE EIBUTAI)QS-
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DEL FINANCIAMIENTO Y LOS INCENTIVOS A LA
ECONOMIA CREATIVA

Articulo 32. (ARTICULACI()N CON OTRAS POLITICAS PI:TBLICAS)

Las acciones de fomento y desarrollo de la Economia Creativa se articularan con las politicas
de desarrollo productivo, empleo, turismo, innovacion, educacion y comercio exterior, a fin
de maximizar su impacto econémico y territorial.

Articulo 33. (MECANISMOS DE FINANCIAMIENTO)

El Estado promovera mecanismos de financiamiento destinados a apoyar el desarrollo de la

Economla Creatwa orlentados a facﬂltar el accesosairecursos econdmicos para la creacién,
““““ come cializacioi=de bienes, servicios y contenidos

creativos, conforme a la ormatwa v1gente caﬁzszde%‘mjp la naturaleza de riesgo inherente

a las actividades creativds y p}mnz‘ando mstrtffmentos tecmcos, [transparentes y no

Lo Scr e
discrecionales que Jaciliten, elaacceso gﬁcnyk?-a Sfir nan%tamtemow e
el «‘ *

»J} *IY*'"% AL m%\wf ;? 4
Articulo 34. (RECURSG)S»PUB}EICOS) , WA /’f? g”
I. El nivel central del Estado y ~°l"él‘s;.,entl’(?lacles temtorlales au onofnas en el marco de sus
competencias y dlspombllldad presupﬁestarla‘«podrafm destinkr recursos plblicos para la
implementacion de p programas y proy?ctos vmculados a la;Economla Creativa,

] Zd L

Il. Los recursos pubhcos &amgnadé)s deberanf pl’lPl‘lZ&I‘ crlterlosy dej viabilidad técnica,
sostenibilidad econdmich e 1mpact9 prod%CtI‘}!O de acuerdo coip mecamsrnos transparentes y
reglamentados, asegurando sy gvaluacwn penodtca y‘;e ttmda as:gnacmnes permanentes

% !
que no generen resultados vergf cables"" g;g:i s

Articulo 35. (INSTR‘U‘ thElg @S F 1} CIEROS»CQ PLEMENTAR[OS)
- AR

L. El Estado podra promovér instrtumentosifinancieros complementarios orientados al sector

creativo, tales como lineas de crédito, mecanismos de garantia, fondos de coinversion u otros

que faciliten el acceso al financiamiento, considerando la naturaleza de riesgo inherente a

los emprendimientos creativos y priorizando esquemas técnicamente estructurados y

.evaluables.

II. Estos instrumentos podran implementarse en coordinacién con entidades financieras
publicas, privadas o mixtas, conforme a la normativa aplicable, favoreciendo la
participacion del sector privado y la articulacion publico-privada como mecanismo de
ampliacion de oportunidades de financiamiento.

Articulo 36. (ALIANZAS Y COOPERACION)

CEMAIU\ DE DH’UTADbS‘

|QUE DIQS JLUMINE NUESTROS PASOS Y QUE EL PUEBLO JUZGUE'NUESTRO TRABAJO!

Plaza Murills - Calle Coldn, esquina Comercio. www.diputades.bo - Telf: +591 (2) 2 184600




]

ASAMBLEA LEGISLATIVA PLURINACIONAL
CAMARA DE DIPUTADOS

I. Se promovera el desarrollo de alianzas entre el sector pablico y el sector privado para la
gjecucion de proyectos de Economia Creativa, orientadas a la generacién de valor econémico
y al fortalecimiento del ecosistema creativo, bajo criterios de transparencia, equidad y
reglas claras que eviten privilegios indebidos o distorsiones competitivas.

I1. El Estado podra articular acciones con organismos de cooperacion internacional, en el
marco de politicas de desarrollo, innovacién y cultura, respetando la normativa nacional y
los principios de soberania.

Articulo 37. (INCENTIVOS Y ESTiMULOS)
I. El Estado podré establecer incentivos y estimulos de caricter econdmico orientados a
promover la inversion, la formalizacion, el crecnmlento y la sostenibilidad de las actividades
de la Economia Creativa. ’“’
II. Los incentivos deberan ser temporales’&?evaluables y? proporcmnales evitando distorsiones
de mercado y priorizando. e‘g fortale{:n%wnto product .\}0 gel sécto aphcandose bajo criterios
técnicos objetivos y mecamsmos‘*transpare ( ' de*as:gnacwn. G

] 3 Y \w\ . 5 ,'"" 7
Articulo 38. (CG)MPRAS PU; J\Jﬂc’A§hC EATLVAS) |15
L. Las entidades publ cas, en. el marco, de 4 normatlvaa»wgente en materxa de contrataciones,
podrén priorizar la s%glqmélm?n de?ﬁlenes Y, serv1013’s C‘}‘eat%\VOS produc1dos en el pais, cuando
estos cumplan con los cfiterios tecmf:os y,economlcos estiblecidos ﬁgaranttzando el respeto
a los principios de ifransparencm, ltbre concurrer?cm yrcompetencid, en los procesos de
contratacion piblica. g “'{ﬁ‘
II. Las compras publicas creatlya‘s&sef}aromoverén como un }nstrumento para dinamizar el
mercado interno, fo&talecerﬁc&p d_% gies%;productlvasﬂy ik fSmeyitar fla formalizacién de
actividades creativas, sin geniraruprtv:legtosymdebldos mgggdlstorswnes injustificadas en el

vfé,

mercado. o :}» A e
TRl B
CAPITULO VII

DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL Y LOS DERECHOS
CREATIVOS

Articulo 39. (PROPIEDAD INTELECTUAL EN LA ECONOMIA
CREATIVA)

La presente Ley reconoce a la propiedad intelectual como un componente central de la
Economia Creativa y establece su protecciéon como condicién esencial para el desarrollo
sostenible de las actividades creativas, conforme a la normativa nacional e ihternacional

JG\‘
3’ Peliat

%‘%F“H" 1

“CAMARA DE.DIPUTADOS.
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vigente, constituyendo un activo estratégico para la generacion de valor econdmico, la
consolidacion de mercados creativos y la atraccion de inversion en el sector.

Articulo 40. (DERECHOS DE AUTOR Y DERECHOS CONEXOS)

I. El Estado garantizara el respeto y la proteccion de los derechos de autor y de los derechos
conexos derivados de la creacidn de bienes, servicios y contenidos creativos.

II. Las politicas publicas vinculadas a la Economia Creativa promoveran el conocimiento,
gjercicio y adecuada gestion de estos derechos, asi como su aprovechamiento econémico
legitimo, fortaleciendo la seguridad juridica en los procesos de licenciamiento,
contratacion y explotacion comercial de obras y contenidos creativos.

Articulo 40. (DERECHOS DE AUTOR Y DE DERECI-IOS CONEXOS)
I. El Estado garantizari el respeto y-.la protecomn de 6sd "dérechos de autor y de los derechos
conexos derivados de la treacion de blenesa servmlosjy chntenidoscreativos.

i
II. Las politicas publ&as V;n%ula‘dz.% E%%Economlgj’(ﬁ?}l;eu?.tlva p?gmoveran el conocimiento,
gjercicio y adecuada ges%on de esTos derechos, i co?’no s{f pro&echagplento econdmico

_.4,

legitimo, fartalecze,ztdoz ta¥‘= sxegurtdad zv,mrt’ahca x,.em} o pro*qgefsosé de licenciamiento,
contratacion y explotaczon comercmlydeﬂabras ¥ contemdos creatwos.

q k%, z 1 y“ H 3
Articulo 41. f’(USO Y LfCENCIAMIEN 0O} DE{: CONTENIDOS
CREATIVOS) 2 A

p Lt

I. El uso, licenciamiento, cesion, y explota(,:ion defcontenidos creatl 0s debera realizarse
LU G~ vl M

mediante acuerdosrﬁlaros y expreso‘s respetandoklos&derechosfcie los t ifulares conforme 2 la
normativa vigente. .: \riaa T Mﬁ;;‘jﬁi C‘\,)};}( /}

II. El Estado promovera mecam %mes modeios%ontrac%les que’ faciliten la circulacion
legal de contenidos creatlvosw su-1nsef01on*=en rfnercado& nac10nales ¢ internacionales, sin
menoscabo de los derechos de %tor, mcluyendxo r”%Lahesarr;}rylo de nﬁ;"delos contractuales tipo
y la promocion de mecamsmos alternativos de resolucidn de controversias que brinden
mayor seguridad juridica al sector creativo.

Articulo 42. (PREVENCI()N DEL USO INDEBIDO Y DEL PLAGIO)

1. Las entidades piblicas y privadas deberén abstenerse de utilizar, reproducir o difundir
obras y contenidos creativos sin la debida autorizacion de sus titulares, salvo en los casos
expresamente previstos por la normativa vigente.

II. El Estado promoverd acciones de prevencidn, sensibilizacion y buenas practicas
orientadas a evitar el uso indebido y el plagio de obras creativas, particularmente en el &mbito
institucional, fortaleciendo la cultura de cumplimiento normativo y la responsabilidad en
la gestion de activos creativos.

-C&MA‘I’{A‘EE DmUTADos-
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Articulo 43. (FORMACION EN PROPIEDAD INTELECTUAL)

I. Las politicas de Economia Creativa incorporarn acciones de formacién y capacitacion en
materia de propiedad intelectual, derechos de autor y gestién de activos intangibles.

11. Estas acciones estardn orientadas a fortalecer las capacidades de los actores creativos para
proteger, gestionar y valorizar sus creaciones de manera sostenible, incluyendo su adecuada
comercializacion y explotacion econdmica en mercados nacionales e internacionales.

Articulo 44. (EQUILIBRIO ENTRE PROTECCION Y ACCESO)

La proteccion de la propiedad intelectual en el marco de la Economia Creativa se aplicard de

manera equlhbrada promoviendo la cuculaclon de contenidos, el acceso a la cultura y la

innovacién, sin menoscabo de lo derechos de_los_creadores y titulares, garantizando
P

segundad jurtdzca y claridad en fa‘qplrcac:gn dexlos “limites y excepcwnes previstos en la

»’v"i«’ e ;“%/(Y‘I
ﬁ}:;z“\v f*‘“‘”‘* i?«**‘”‘;:

T

..‘..

ECON».MIA‘CRE TIVA

At ;;,rﬂ"v i

.‘.

ON P ARA‘LA\‘G S] 104{ DE LA ECONOMIA
CREATIVA) SN &

L. El Estado promovevl;g la, generaclon, §i5temat1za019n,yuuso de informacién vinculada a la
Economia Creativa, CO,Q ‘el fobjetwo wde” respaldarml K&gj;o;mulacxon implementacion y
evaluacion de pohtlcas pubhcasaenﬁl‘”é‘ ‘miateria; u;corporandoﬁndlcadores medibles que
permitan evaluar su lmpfcto’écoﬁwdmtco‘?soéml )2 terrzto‘i'tal B

II. La informacion produmda debéra ser conﬁgble, pertiriente y actualizada, y servir como
insumo para la toma de decisiones y la planificacién institucional, garantizando mecanismos

de transparencia y acceso publico a los datos, conforme a la normativa vigente.

Articulo 46. (REGISTRO NACIONAL DE ACTORES DE LA ECONOMIA
CREATIVA)

1. Se establece el Registro Nacional de Actores de 1a Economia Creativa como un instrumento
administrativo de caracter voluntario, destinado a identificar y caracterizar a las personas
naturales y juridicas que desarrollan actividades creativas, mediante un procedimiento dgil
y simplificado.
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II. El Registro tendr4 fines de informacidn, planificacion y acceso a programas y mecanismos
de fomento, conforme a lo que establezca la reglamentacion, garantizando la proteccion de
datos personales conforme a la normativa vigente.

III. La inscripcién en el Registro no constituira requisito para el ejercicio de actividades
creativas ni generara obligaciones adicionales a las previstas por la normativa vigente.

Articulo 47. (IV[EDICI()N DEL IMPACTO)
I. Las. entidades competentes promoverdn la medicion periddica del impacto econdmico,
social y cultural de la Economia Creativa, considerando, entre otros, indicadores de
produccién, empleo, ingresos, valor agregado y desarrollo territorial, wtilizando
metodologias estandarizadas que permn‘an comparabdtdad y consistencia en el tiempo.
II. Los resultados de estas medxmonefs seran utilizados para la evaluacion de politicas
publicas, la mejora de los progran?a? implem ntados y’la rend:clon de cuentas institucional,
sirviendo como base para la ton\z&:%eczggﬁ es; es{:r_jategtcas y presupuestarias.
o : ’i;m/"-a =
Articulo 48. (CUENTA% ATEE TE’“DE;LA‘ECONOMIK“/CREATIVA)
B, A4 I ol

I. El Estado 1mpul§ara et esarrollo*é%\"‘una;cuentax ‘satélite de lai Ecqnomxa Creativa, en

T R wid a e
coordinaciéon con ler}s instancias_ resgaonsables deﬁ«la 1nforma016n estadistica nacional,
utilizando metodologmsrcompattbles can estdn dares mterrmcmnalesi
II. La cuenta satélife] permlPra d&menst}rgnga lq‘ coghg]rlbuclon de IatEconorma Creativa a la
economia nacional,jen termmos de product0“1nterno bruto, empleo\y otros indicadores
macroecondmicos relevantes consgltuyendose“feﬁ Yaniinstrumentp para la formulacion,
evaluacion y ajustefde poltttcas P %bl{grfﬁieaswne;?p?esupuestarms

B %1‘ L -
Articulo 49. (TRANSPAR\ENCIA V'S ACCES@"AJgA INFORMACION)
I. La informacion generzi‘glaw.en elargargo del Sl§tema Naclonal de‘Economla Creativa sera de
acceso plblico, de conformé;dad:g\o;fn“la normativa v1gente o =
II. La transparencia en la 1mpIementac16&Ldegpohtlcas y en el uso de recursos publicos
vinculados a la Economia Creativa constituye un principio transversal del Sistema.

CAPITULO IX

DE LA DESCENTRALIZACION Y EL DESARROLLO
TERRITORIAL DE LA ECONOMIA CREATIVA

Articulo 50. (ENFOQUE DESCENTRALIZADO)
La implementacion de la Economia Creativa se desarrollard bajo un enfoque descentralizado,
reconociendo ‘el rol de los gobiernos auténomos en la promocién, fomento y gestion de

1100
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actividades creativas en sus respectivos territorios, en ¢l marco de sus competencias y de la
normativa vigente, aplicande criterios de subsidiariedad y adecuacion a las capacidades
institucionales de cada nivel de gobierno.

Articulo 51. (GOBIERNOS AUTONOMOS DEPARTAMENTALES)

Los gobiernos auténomos departamentales, en el ejercicio de sus atribuciones, podran:

a) Incorporar la Economia Creativa en sus politicas y planes de desarrollo departamental.

b) Promover programas y proyectos de alcance regional vinculados a los sectores creativos.
¢) Articular acciones con los gobiernos autdnomos municipales y con los actores del
ecosistema creativo del departamento.

Articulo 52. (GOBIERNOS AUTONOMOS_MUNICIPALES)

Los gobiernos auténomos mumclpales en\el pm‘ﬁcompetenclas podran:

a) Promover ecosistemas: c&eatwos locfileSxy mrcultos prod ctlvos Aerritoriales.

b) Impulsar mercados, ﬁﬂerlas, fe§t1valé“\»y espacms 01rcul clon de bienes y servicios

w,r

creativos. :53 }g 2 \“ﬁ.}“ﬁ‘?,, e,
¢) Incorporar la Economla “Cred Ivaﬁ’enfLa,planlﬁcaclon d esarrollofeconomlco local, el
turismo y la gestion ch‘}fuéral { .. V% 7 -\“‘*’: -.uﬂ i

i
Articulo 53, (CIUD DES ']}ERRITG)RIG)S %RUTAES CR]%‘ATIVAS)
I. El Estado promov§ra e“I desarrollo be %ﬁades wterrlto}los Y rutas creatlvas como estrategias
de dinamizacién economlca,e forta%qug}%lento (fie la)’u}entld%d cu}tural y d*esarrollo local.
1. Estas estrategias se uglplementara"ﬂ‘ d manerd co&gdmada entre losldistintos niveles del
Estado y los actores, dely ecos1stema Cleativoy re tando las partlcularldades culturales,

02 %L C U ‘
sociales y productivas de cada{;errltorlo g;“-wwf;
R, &Mé\g; ;ﬂw,

i

2

aa%__ ‘

Articulo 54. (ARTICU/M 101\? CON J;%:BESARR@;;L
EL TURISMO)

Las politicas y acciones de Economia Creatlva a nivel territorial deberan articularse con las
estrategias de desarrollo productivo, turismo, empleo y promocion econdmica, con el
objetivo de maximizar su impacto en el desarrollo local y regional, evitando superposiciones
institucionales y promoviendo una planificacion estratégica coherente entre los distintos
sectores involucrados.

O PRODUCTIVO Y

CAPITULO X

DISPOSICIONES FINALES Y TRANSITORIAS
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Articulo 55. (REGLAMENTACION)

I. El Organo Ejecutivo reglamentard la presente Ley en un plazo no mayor a ciento ochenta
(180) dias calendario a partir de su publicacion.

II. La reglamentacion establecera los mecanismos necesarios para la implementacion
progresiva del Sistema Nacional de Economia Creativa, garantizando coherencia normativa,
viabilidad técnica y sostenibilidad institucional, priorizando criterios de simplificacion
administrativa, eficiencia operativa y participacion técnica de los actores del sector
creativo, sin que pueda crear nuevas obligaciones, requisitos, estructuras institucionales
adicionales o competencias no previstas expresamente en la presente Ley.

Articulo 56. (ADECUACION NORMATIVA)

I. Las entidades del nivel central del Estado adecuardn sus normas, planes y programas a lo
dispuesto en la presente Ley, en el marco de sus competencias y conforme a la normativa
vigente. :

I1. Los gobiernos auténomos departamentales y mummpales podran adecuar su normativa y
su planificacion territorial para la lmp]ementamon de polltlcas V2 accmnes vinculadas a la
Economia Creativa, de acuerdo con sus atribuciones. :

Articulo 57. (FINANCIAMIENTO Y CONTINUIDAD) 1

I. La implementacion de la presente Ley se financiard con recursos asignados dentro del
presupuesto vigente de las entidades competentes, sin que elio 1mpllque la creacion
automatica de nuevas obligaciones presupuestanas

II. Los programas y acciones que se desarrollen en el marco de la presente Ley deberan
orientarse a garantizar su sostembihdad econémica y contmu1dad en el tiempo, priorizando
la eficiencia en el uso de los recursos snerqcion de resultados verificables.
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